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UNE REALITE QU’ON NE PEUT PLUS IGNORER

+60 % des associations organisent un événement par mois,
mais plus de 70 % gerent encore tout manuellement.

"ON PERD UN TEMPS FOU ET CEST TOUJOURS LES
MEMES QUI S'Y COLLENT.”
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OPPORTUNITES

LES ASSOCIATIONS EN FRANCE

D’ASSOCIATIONS ACTIVES EN DE BENEVOLES ENGAGES
FRANCE 20% > 24 % EN 2 ANS
DE BENEVOLES VIENNENT D’ASSOCIATION GENERANT 1.85
PONCTUELLEMENT MILLION D’EMPLOIS

(BESOINS D’'OUTILS FLEXIBLES)



OPPORTUNITES

ET SI ON POUVAIT TOUT FAIRE... DEPUIS UNE SEULE INTERFACE ET A UN PRIX
ABORDABLE ET UN ACCOMPAGNEMENT HUMAIN 7

LES USAGES NUMERIQUES EN ASSOCIATION

//{ +70 des associations @ +//desorganisateurs adoptent les
afl ¢ augmenté leur usage d’'outils formats hybrides
numériques depuis 2020

63% des associations estiment que le
numérique leur permet de gérer +
efficacement leurs activités

@ /1% des associations
disposent d'un site web/blog
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LE BESOIN CONFIRME

106 réponses qualifiees

Constat majeur: Principaux défis identifiés :
80,5% des organisations ont moins de 100€/mois de budget Manque de visibilité

28,6% n'utilisent que les réseaux sociaux Mangue de temps

71,7% indiquent étre sous-équipés Difficulté a toucher la bonne cible

Manque dexpertise

71,4% souhaitent un accompagnement en communication: Besoins fonctionnels prioritaires:

Gestion des réseaux sociaux : 60,4% Billetterie en ligne : 68,8%
Mails automatiques : 61%

Paiement sécurisé : 55,8%
Stratégie digitale : 53.6 % Export Excel : 53,2%

Création de contenus ;: 64,8%



LE BESOIN CONFIRME

12 interviews qualifiées

‘ Soléne, chargée de communication ‘ Stéphanie, responsable ‘ Meigan, trésoriére du BDE
@D .y secours Populaire @B ¢vénementiel chez Dare Women a i MyDigitalSchool Paris
“Mes priorités sont le formulaire “Ce qui me frustre Cest le "Non aucuns outils, juste un
d'inscription, page d'accueil, manqgue de liste d'attente / groupe WhatsApp et un
possibilité d'exporter les POUVOIr envoyer serveur Discord.. nous ne
données” automatiguement des mails” sommes pas du tout

organisés”
“Ces outils sont tres importants “Cest super important d'avoir
mMais la maintenance et des tutos son image personnalisée sur “On a besoin d’un contact
tout autant” ses evéenements” avec pour nous conseiller”



LES 3 GRANDS PROBLEMES
DANS LA CREA D’EVENT

Contrainte Budgétaire

La contrainte budgétaire
impose un modele avec un
essai gratuit et un tarif
abordable mais révele un
marché délaissé par les
acteurs existants.

Accom pag nement

La forte demande
d'accompagnement permet
de concilier accessibilité de
notre solution et la rentabilité
via les services.

Marché associatif francais

Le segment associatif constitue
une part stratégique du marché,
nécessitant des solutions
accessibles et adaptées aux
contraintes opérationnelles des
associations.
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Cible principale

Organisateurs d'événements professionnels et associatifs
28-45 ans, urbains, CSP+, responsables com’, marketing ou événementiel
Travaillent en ONG, associations, entreprises ou en freelance
Sensibles a I'éco-responsabilité et recherchent des solutions flexibles et sans branding imposé

/N g

X ¥
C () ]
Cible de coeur Cible secondaire
Responsables événementiels en ONG et associations Entreprises et agences événementielles
30-50 ans, région parisienne et grandes villes 30-50 ans, PME, grandes entreprises, agences
Budget limité, besoin de personnalisation et de Organisent des événements internes et clients
transparence Cherchent des solutions sans branding imposé, conformes
Utilisent déja des outils commme HelloAsso ou Eventbrite RGPD et intégrables a leurs outils

mais veulent plus de flexibilité



CAMILLE DURAND

[
COMPORTEMENT D'ACHAT PERSONNALITE
Découvre de nouveaux outils via son réseau professionnel, LinkedIn e Organisée,
et les recommandations d'autres associations  Engagée,
Compare les solutions sur des forums et groupes Facebook * Atte.ntlve
spécialisés e Sociable
e Soucieuse de la
Priorise des outils simples et é&conomiques transparence et de
Corlt HABITUDE D'ACHAT 'ethique
Genre . Femme
Age . 35adns Cherche une plateforme intuitive, sans formation nécessaire
Catégorie : CSP+ . : :
Utilise actuellement Eventbrite et HelloAsso mais trouve leur
Métier . Responsable communication branding trop visible OUTILS DE COMMUNICATION

dans une association

Lieu . Angers Privilégie les solutions avec des tarifs réduits pour les ﬁ m
. associations

Salaire . 38k/An
66 BESOINS / MOTIVATIONS

Organiser des événements sans branding imposé BRANDS

Préfere les échanges par
message et appels

Camille travaille dans une association qui
organise régulierement des événements pour Faciliter la gestion des inscriptions et paiements
sensibiliser le public et lever des fonds. Elle Avoir un outil qui respecte les contraintes des ONG (budgets j

jongle entre la communication, la logistique limités, conformité RGPD) Can/(}a Zoom
et la recherche de sponsors. Son défi LibreOffice’

principal est de trouver une plateforme facile FRUSTRATIONS

a utiliser, qui ne mette pas en avant un
branding commercial et qui permette de
gérer facilement les inscriptions et la Branding trop imposé sur les outils comme Eventbrite

billetterie. Difficulté & trouver des solutions accessibles financiérement

Manque de flexibilité sur les plateformes existantes
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JULIE MARTEL

PROFIL

Genre Femme

Age . 4lans

Catégorie CSP +

Métier Responsable des événements
internes dans une entreprise

Lieu . Marseille

Salaire 45k/An

Julie est en charge des événements internes
(séminaires, conférences, team buildings)
dans une entreprise de taille moyenne. Elle
doit gérer plusieurs événements par an tout
en respectant un budget serré et des
directives strictes de I'entreprise. Elle cherche
une solution facile a prendre en main, qui
sintégre avec les outils qu’elle utilise déja et
qui assure une bonne gestion des inscriptions
et des acces.

COMPORTEMENT D'ACHAT

Découvre de nouvelles solutions via des webinaires et des
événements professionnels

Se fie aux recommandations d'autres entreprises du méme
secteur

A besoin de justifier ses choix aupres de la direction et du service
achat

HABITUDE D'ACHAT

Favorise les plateformes qui offrent une facturation simplifiée

Utilise souvent des solutions comme Eventbrite mais trouve qu'elles
ne sont pas adaptées aux besoins des entreprises

Privilégie des solutions sécurisées et conformes aux exigences internes
(RGPD, RGAA)

BESOINS / MOTIVATIONS

Optimiser la gestion des événements internes.

Assurer une expérience fluide pour les participants

Avoir une plateforme personnalisable qui respecte I'image de
I'entreprise.

FRUSTRATIONS

Peu de solutions adaptées aux événements internes
Manque d'intégration avec les outils internes

Les outils imposent des restrictions sur la personnalisation

PERSONNALITE

e Rigoureuse,

e Organisée,

e Axée sur la conformité et
I'efficacité.

OUTILS DE COMMUNICATION

Préfere les échanges par
mail et les démonstrations

en visio

BRANDS




Positionnement

Flynx est une solution complete de gestion d'événements pour les ONG et
associations de la billetterie a la logistique matérielle, intuitive et sans branding imposé.

Accompagnement

F

FLYNX

weezevent

Pas de
personnalisation -+ > f o
Ersonna lisation

possible P

) helloasso

eventbrite

¥

Pas d’accompagnement



Proposition de valeur

“Organisez et promouvez vos événements avec une plateforme entierement
personnalisable et un accompagnement dédié, sans marque imposeée.”

e Autonomie & flexibilité
e Visibilité & professionnalisation

e ACCOm pqgnement Sur-mesure




HELLOASSO

EVENTBRITE

AUDIT CONCURRENTS

WEEZEVENT

AUDIT UX
Forces Faiblesses Forces Faiblesses Forces Faiblesses
Cohérence Personnalisation Erreurs Interactions Cohérence Retour d'informations
. signalées
Contenu Interactions Contenu Contenu Personnalisation
Qo Responsive )
Accessibilité Coherence Ergonomie
: Accessibilité
R nsiv )
esponsive Responsive
MARKETING

Gratuit
Contribution volontaire

Trafic organique 112 936/mois

Trafic organique [ Trafic payant [A Notes

Fonctionnglités SERP

131,3K
98,4K
65,6K

32,8K

(=]

Tarification a la commission
standard 3.5% + 0.49€
professionel 5.5% + 0.99€

Organic Traffic 603,545/month

Organic Traffic Paid Traffic [A Notes v

Jan 2012 Jan 2014 Jan 2016 Jan 2018 Jan 2020 Jan 2022

625.5K
469.2K
312.8K
156.4K

0

Tarification a I'événement
standard : 90€ [ jour
premium : 345€ [ semaine
fonctionnalité a la demande

Organic Traffic 116,789/month

Organic Traffic Paid Traffic [ Notes ~

160.7K
120.5K
80.3K
40.2K

0
Jan 2012 Jan 2014 Jan 2016 Jan 2018 Jan 2020 Jan 2022 Jan 2024




PRICING

Offre standard

ﬁ Poges évenements personnallsées

Formmwlaee Bdrpdvads e SO s
Acces au back offica

Billetterie intagreée

Faiement securise

Ermall confirmation automotigque
Emalling avoncé

Sratistigues o1 tablesux de bord

Geastlon rmulti=utilisateuwrs

59,90€/mois

9
9
9
9
9
&
o
9
o
o
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Offre premium

Poges événements personnalisées

Formulaing dmscripticon
Formulaire bénevole personnalisa
Accés ou back office

Billetierie integree

Poiermert séeourise

Emailing avonca
r;i|-:_:|i'_-.I_ir_'||_||_='_1' &l tabledux e Board

Gastion multl-utilisateurs

Zh d'accompagnament

narsonnalise

119,90€/mois

Pack assistance
(option)

Création visuelle (logo, flyer
affiche, contenus RS)

A partir de
20€ /livrables

Consells en marketing et
COmETInUCaticn

A partir de
20€/livrables

A partir de 20€

Souscrire




PROMESSE

-a.g
FLYNX, LA PLATEFORME QUI

DONNE DE L'AIR AUX
ORGANISATEURS




FLYNX, UNE
MARQUE QUI
VIT
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LATEAMFLYNX o

DOMERGUE SOW PICART
JONATHAN MAMADOU CLAIRE

CEO & DEVELOPPEUR DEVELOPPEUR WEB DESIGN




LATEAMFLYNX o

LACOSTE PARCE DEMOULIN
LUCAS LUCIE HUGO

COMMUNICATION & MARKETING &
MARKETING COMMUNICATION

GRAPHISTE




POLE
MARKET

POMODORO
KANBAN

NOS METHODES
DE TRAVAIL

POLE
CREA

CASCADE

POLE
DEV
SCRUM

‘. i Wl e |

\SLM
ZP\C ‘V\AN&AN ouoner\ pagTER | !

-

\DEVELOPMENT \4 ANBAN SC?\UMC T o

TEAM BDAKD

'\‘E“

PROL

24



FLYNX v H#

.

@8 Evénements

&

Infermations ~

# & - sondage

H# B :annonce

H & - liens

Salons textuels ~ ‘ T
H M - sénéral &

H# — rdev "IIE’“I*
H# WM - marketing

# 9 : graphisme-webdesign

7
Salons vocaux ~ tﬁjh

) réunion

) focusi

) focus?2

) focus3

NOS OUTILS DE TRAVAIL

M - zénéral S % X & Rechercher
20 mai 2025 B Chefdegroupe B —1
204052025 151 F
@everyone pensez a remplir le Gdoc avec les avancements individuel
https: fforms.gle /KoEYMNHE1SAFREZNS. B-3 Web Markerting — 1
1 &
€ o
23 mai 2025
B-3 Web Design —1
23/05/2025 14:14 -
@everyone vous avez un seul repo git ? T(P A #
23{0E/ 2025 124 Formatrice — 1
Oui effectivernent et le front et back se trouve tous dedans _
Dans la branche test iy @) Peut-3tre L3, ou peut-atre...
" Duij effectivement et le front et back se trouve tous dedans Cans la branche test

Hers ligne — 3
23052025 H2E

@ cecile_

23/05/2025 1423
ferci ‘c
.11
‘I-
24 maij 2025

Hier a T7:67
Eonjour @everyone,

Q



NOS OUTILS DE TRAVAIL

O

Team Indigo

Groupe - 6 membres

@ WhatsApp m
mn 26



NOS OUTILS DE TRAVAIL

MDP - Team Indigo 7 & VYisible par I'espace de travail 000 Tableau [EAY4 = Filtres HD JD Lao MS 1 Rejoindre le tableau

-

Cuestions Tache a faire Tache en cours Taches a valider Tache rendu + Ajoutez une autre i

— —
() Interviews gualifiées (10 () Branding

<+ Ajouter une carte

() Analyse de la charte graphigue (O Matrice RACI

00 o &

—
Yy TR - - P
() Rencontre avec des professionnels

du marché pour valider le projet )

O Maguettes () Audit X / Fonctionnalités
o0 | o

<+ Ajouter une carte

Y e . .
() Charte de communication ]

Cahier des charges C‘J SWOT

Ty AT
+ Ajouter une carte () Wireframes

00

Fiche définition des besoins de la

+ Ajouter une carte cible

Audit SEO
@

| —
() Ervoie de guestionnaire
quantitatif

L
() Chiffre clés marchés

L

iy o J— W I . c

() Faire le script pour les interviews
qualifiées



NOS OUTILS DE TRAVAIL

Partagés avec moi > MyDigitalProject - Team...

" "

[ Typs ~ Jl Contacts = ]| Date de modification ~ || Source -J

., FaS

Dossiers ™

(B Analyse de la cong... J B Bianding : B COMMUNICATION : B3 Gestion de projet : B3 GRAPHISME : B Interview qualitative

B  Marketing : B  webdesign
Fichiers

[ charte de communi... B digitalproject.pdf : liste des abonnées ... 3 liste-Asso.xdsx : [ MWDP - Team Indigo ...} E PRODUITS VENDUS

e Ay ()

LT

Charte de communication - Team Indiga

R

RACI.xlsx : E TEMPLATE MAIL







COMMENCEMENT

FLYNX

FLYNX

FIYNX FLYNX




LOGO

Ce logo peut étre traité en bleu, noir ou blanc.
S'il est traité en bleu il doit absolument avoir la représentation
du ticket, en-dessous du F, en jaune.




INTERDICTION

FLYNX

Le logo comporte une zone de protection
afin de lui assurer une respiration visuelle raisonnable.
Cette zone se calcule sur la hauteur du « Ticket » sous le F de FLYNX.

FLYNX

120 px

Taille minimale




Ce logo peut étre traité en bleu, noir ou blanc.
S'il est traité en bleu il doit absolument avoir la représentation
du ticket, en-dessous du F, en jaune.

F Le logo comporte une zone de protection

afin de lui assurer une respiration visuelle raisonnable.
Cette zone se calcule sur la hauteur du « Ticket » sous le F de FLYNX.

Taille minimale

120 px




PALETTEDE COULEUR

GAMME PRINCIPALE

GAMME FONCEE

GAMME CLAIRE

GAMME NEUTRE

c ) G C2D




ACCESSIBILITE

o I o BN &

AA18

¢ o \ L)

AA18 AAA DNP

GAMME
PRINCIPALE




VISUELS
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TYPOGRAPHIE

Typographie principale

Po P PI N S ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789:€$£#

Poppins Black  Poppins Extra-Bold * Poppins Bold « Poppins Semi-Bold ¢ Poppins Medium ¢
Poppins Regular « Poppins Light « Poppins Extra-Light « Poppins Thin

Régles d'utilisation de la typographie

Extra-Light Lorem ipsum dolor sit amet T
Light Lorem ipsum dolor sit amet
Regular Lorem ipsum dolor sit amet .
A préférer
Medium Lorem ipsum dolor sit amet
Semibold Lorem ipsum dolor sit amet
1  Bold Lorem ipsumdolor sitamet 1
T Extra-Bold Loremipsumdolorsitamet |
Alertes et gros titres
1 Black Loremipsumdolorsitamet 1




MARKETING

Faire connailtre FLYNX et convertir une communautée
engagee d’o

rganisateurs associatifs en utilisateurs réeguliers
de la plateforme.

39



UNE STRATEGIEEN 4 PHASES
- DECOUVERTE  s200c /55

FAIRE EMERGER FLYNX DANS LE PAYSAGE DES OUTILS EVENEMENTIELS

o Présence presse : dans des médias spécialisés (Associations Mode d'Emploi et Le Journal
de I'Evénement)

o Création de contenu SEO-friendly : blog, articles

o Fiche Google My Business & plateformes de comparaison SaasS

Objectif SMART : Augmenter la notoriété de Flynx auprées des organisateurs d’événements
associatifs en atteignant un minimum de 60 000 impressions cumulées sur les réseaux sociaux, 6
retombées dans la presse spécialisée, et 1500 visites web qualifiées en 3 mois, entre juin et ao0t
2025



FLYNX

Votre cause. Votre évenement. Votre Image.

y

COMMUNIQUE DE PRESSE
Paris, le 3 juin 2025

FLYNX, la plateforme qui réinvente I’'organisation des événements
associatifs

Lancement officiel de FLYNX, une solution SaaS tout-en-un pensée pour les associations,
collectivités et structures citoyennes qui souhaitent simplifier la gestion de leurs événements,
sans complexité technique.

Une réponse directe aux réalités de terrain

En France, plus de 60 % des associations organisent au moins un événement par mois,

souvent dans des conditions précaires : outils éparpillés, gestion manuelle, manque de temps et
de ressources. FLYNX est né de ce constat.

FLYNX centralise tout ce dont les organisateurs ont besoin :

@ Création d’événements avec pages personnalisées

® Billetterie intégrée (gratuite ou payante)

@ Recrutement de bénévoles via formulaire sans compte

@ Suivi des inscriptions, relances automatisées et envoi de billets

@ Tableau de bord intuitif, conforme RGPD, hébergé en France

y

FLYNX

Votre cause. Votre événement. Votre Image.

Un outil concu POUR et AVEC les association

Développée en co-construction avec des structures locales (Secours Populaire, BDE
étudiants, clubs sportifs...), la plateforme mise sur la simplicité, I’'accessibilité et la fiabilite.
« Organiser un événement ne devrait pas étre un casse-téte. FLYNX redonne de I’air aux
bénévoles et aux petites équipes », déclare Jonathan B., cofondateur.

Une version gratuite disponible dés maintenant :

FLYNX propose une offre Basic gratuite, idéale pour tester les fonctionnalités essentielles,
et une formule Premium adaptée aux structures plus organisées.

Disponible sur www.flynx.fr

A propos de FLYNX

FLYNX est une plateforme SaaS francaise développée en 2025 par une équipe
d’entrepreneurs engagés dans I’écosystéme associatif. Leur mission : offrir aux petites
structures des outils professionnels, simples et durables.

Contacts presse

Lucie PARCE — Responsable communication
2 lucie@flynx.fr | €3 06 11 22 33 44

Dossier de presse & visuels disponibles sur demande.


http://www.flynx.fr/

5 erreurs d’organisation
d’événements associatifs

Date de publication




s BisispaniRoasun Pl [Tersilre : Flynx, plateforme saas pour événementiel
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Votre cause. Votre événement. Votre Image.
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UNE sTRA'!'EGIE EN 4 PHASES ALIGNEE
= CONSIDERATION 2s00¢ /5>

ETRE RECONNU COMME UN ACTEUR DANS LE SECTEUR DE L’EVENEMENTIEL

o Création de contenu technique : livres blancs

o Un Webinaire thématique
o Automatisation : BREVO & MAKE

Objectif SMART : Générer au moins 200 leads qualifiés via formulaires, webinaire et contenus
téléchargeables avec un taux moyen d’ouverture des e-mails supérieur a 25 % entre juillet et

septembre 2025




LIVE WEBINAR

"Les premiers pas pour organiser un événement sans
stress avec Flynx"

JEUDI | 18 JUIN 2025 | 17H
REGISTER NOW

Comment organiser un événement
réussi avec Flynx ? - Le guide pratique.

Description du contenu

Email*

[. Ex : entreprise@mail.com

Prénom* Nom*

I . s
( Prénom j ( Nom

Nom de I'entreprise*

,I'—"-.‘
[ Nom de I'entreprise |
S A

Numéro de téléphone (facultatif)

( ex: 0164537895 )

Envoyer

46



Destinataire: NOUVEAU CLIENT@GMAIL.COM

AUTO MATI SATI o N Sujet: CONFIRMATION INSCRIPTION WB
WEBINAIRE (CONFIRMATION INSCRIPTION)
FLYNX

Votre cause. Votre événement. Votre Image.

Bonjour {{Prénom}},

Nous vous confirmons que vous-vous étes
bien inscrit au webinaire du jeudi 18 juin
2025 a 17 h.

Nous vous enverrons le lien de la réunion sur
la plateforme Zoom.

Merci de l'interet que vous portez pour Flynx,
A tres vite sur FLYNX




Destinataire: NOUVEAU CLIENT@GMAIL.COM

AUTO MATI SATI o N Sujet: RAPPELWEBINAIREAJD A17H

WEBINAIRE (RAPPEL WEBINAIRE)
Votre cause. Votre événement. Votre Image.

FLYNX

Bonjour {{prenom}},

Send an Email

Pour rappel, votre webinaire “Les premiers pas pour
organiser un événement sans stress avec Flynx" " a lieu
aujourd’hui a 17h00.

Router 1=

( Informations pratiques :

« Date : Aujourdhui

« Heure : 17h00 (durée : 45 min)

- Connexion recommandée : 16h50(10 min avant)

% REJOINDRE LE WEBINAIRE : - {{lien_zoom}}

Merci de l'interet que vous portez pour Flynx,
A tres vite sur FLYNX




LIVRE BLANC

TELECHARGEMENT LIVRE BLANC

Webhooks 20

Custom webhook

Brevo 21
Update a Contact

Brevo 22
Send an Email

Destinataire: EXEMPLE@GMAIL.COM

Sujet: VOTRE GUIDE GRATVUIT EST PRET!

FLYNX

Votre cause. Votre événement. Votre Image.

Bonjour {{prenom}},

Merci pour lintérét que vous portez a FLYNX !

Comme promis, voici votre livret blanc gratuit : "Guide
complet pour organiser des événements associatifs

réussis’.

TELECHARGER VOTRE GUIDE :
{{lien_telechargement_pdf}}

Besoin d'aide pour I'appliquer ? Notre équipe est |a pour
vous accompagner : contact@flynx.fr

Bonne lecture et n'hésitez pas si vous avez des questions

!
L'équipe FLYNX &



mailto:contact@flynx.fr

Destinataire: NOUVEAU CLIENT@GMAIL.COM

Sujet: BIENVENUE CHEZ FLYNX

r FLYNX

Votre cause. Votre événement. Votre Image.

MAILD'INSCRIPTION

INSCRIPTION

Salut {{prenom}} !

@ Bienvenue dans 'aventure FLYNX ! &
Félicitations ! Tu rejoins des milliers d'organisateurs qui
s simplifient leurs événements avec notre plateforme.
B Brevo 22 Google Sheets t A & :
Updat:f:::tact Sendraen‘:ﬁail oggj:ea Ficﬁe > @ TG prOChC”ne etape °

- Crée ton premier événement — [tableau de bord]

T Ton cadeau de bienvenue : 74 30 jours d'essai gratuit sur
toutes les fonctionnalités

Une question ? Réponds simplement a cet email, on te
répond sous 2h !

Merci pour ta confiance ¢ ,

A trés vite sur FLYNX !




UNE_ STRATEGIE EN 4 PHASES ALIGNEE
- DEC'S'ON 5600€ / 38 %

CONVERTIR LES LEADS EN UTILISATEURS ACTIFS

o Actions:
o Participation & deux salons majeurs : Heavent Paris & Forum National des Associations
o Programme ambassadeur : Solene Guittonneau
o Emails personnalisés (“offre découverte”, “RDV démo”)

Objectif SMART : Convertir au moins 15% des leads qualifieés générés (soit 30 nouveaux clients) en

utilisateurs actifs de la plateforme d’ici fin novembre 2025, & travers les actions combinées du
programme ambassadeur, des salons et du marketing automation.



Heavent PARIS salon de I’événementiel européen 4 au 6 novembre
Forum National des Associations & Fondations (FNAF) 13
novembre

VOTRE CAUSE.
VOTRE EVENEMENT.
VOTRE IMAGE.




006

Brevo 6 Timely 3

Get a Contact Start a Timer

Brevo 7

Send an Email

T eeons - | QD >

QR code

dynamique

Ajouter contact Envoyer email
aliste “Proposition
"Prospects déemo” J+5

Salons” J+0




A U To M AT I S AT I o N Ac c E s Destinataire: NOUVEAU CLIENT@GMAIL.COM
P I_ AT E Fo R M E s A AS Sujet: VOS ACCES A FLYNX SONT PRETS

Bonjour {{Prénom}},

Merci pour l'intérét que vous portez & FLYNX !
Toute I'équipe vous remercie
chaleureusement pour votre confiance.
Votre espace personnel est désormais prét.
Vous pouvez y accéder des maintenant et
commencer a organiser vos événements
simplement et efficacement.

&

St rlpe Google Sheets ; 0CodeKit @
Text aggregator Generate a Random String

Accédez a votre tableau de bord ici ;
https:/ [flynx-"name”.fr

Avec cet identifiant : {{Email of user}}

Et ce mot de passe temporaire
MotDePasseGénéré}}

Pensez a le modifier lors de votre premiere
connexion.

A trés vite sur FLYNX !




UNE S‘TRATEGIE EN 4 PHASES ALIGNEE
= FIDELISATION 1:00c/9x

CREER UNE COMMUNAUTE DURABLE ET CO-CONSTRUIRE L’AVENIR DE LA PLATEFORME

e Actions:
o Forum d’entraide intégré a la plateforme avec gamification (badges, classement)
o Module public de feedback et suggestions

Objectit SMART : Convertir au moins 15 % des leads qualifiés genérés (soit 30 nouveaux clients) en

utilisateurs actifs de la plateforme d’ici fin novembre 2025, & travers les actions combinées du
programme ambassadeur, des salons et du marketing automation.



COMMUNICATION

Renforcer notoriété écosysteme associatif
Créer communauté engagée (pros + bénévoles)
Générer trafic + conversion inbound marketing




Identite

Nous sommes un
facilitateur
d’'événements pour
les acteurs du
changement.

Ambition

Référence des outils
événementiels pour
les acteurs a impact,
en remettant I'numain
au coeur de
'expérience.
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SLOGAN ET ACCROCHE

Votre cause. Votre événement. Votre image.

Le monde a besoin d'associations, et les

associations ont besoin d'outils adaptés.



q V

TON DE MARQUE @

e Simple et direct, sans jargon technique

e Bienveillant et ¢ hauteur d'humain

e Engagé mais pas moralisateur

e Inspirant pour valoriser les actions positives des

associations
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PROFESSIONNELS
& INSTITUTIONS

~y

Directeurs d'asso
Responsables

communication
Institutionnels

LINKEDIN

OBJECTIF & FORMAT
Réputation
Crédibilité

Lead B2B
Informatif
Témoignages
Articles

KPIS
Impressions
Portée unique
Followers
Vues profil




LINKEDIN

FLYNX FLYNX

AR TEn gttt
RENEVOLES SR ANSATEVRS
BENEVOLES D’EVENEMENTS, DE L’IDEE

FACILEMENT? R (e APRE )
D'IMPACT. @




JEUNES TERRAIN
& BENEVOLES

~y

18-35 ans engages
Community

managers
Organisateurs

INSTAGRAM

OBJECTIF &
FORMATS
Engagement
Image marque
Chaleureux
Carrousels
Stories
Behind scenes

KPIS
Impressions
Engagement

Abonnées




INSTAGRAM

FLYNX

+60% DES ASSOCIATNS
< INSCRIPTIONS EN I.]NE ORGANISENT AU MOINS

— PAIEMENTS SECURISES 1EVENEMENT PAR MOIS. Qui est derriére
< MAILS AUTOMATIQUES

MAIS COMBIEN PERDENT DU FLYNX?
TEMPS A TOUT GERER

MANUELLEMENT ?




FACEBOOK

RESPONSABLES OBJECTIF
ASSOS & ELUS ~
~ Conversion
Dirigeants bénévoles ‘ Relais info
Parents d'éleves Accessible
12 Elus locaux Pratique
Tutoriels

KPIS
Impressions
Engagement

Abonnées




FACEBOOK

» Webdesigneuse

Elle analyse, planifie et booste votre

L'architecte de I'expérience @ ! _ __ Le cerveau de lI'équipe @ ! ||
projet avec les bonnes stratégies ¥4

Elle imagine l'interface, pense a organise, planifie, motive et s'‘assure
I'ergonomie, et fait en sorte que que tout roule comme sur des
tout soit agréable et fluide a utiliser. roulettes. C'est Iui qui fait le lien
entre tous les poles ! ¢




;Qs ;Qs ;Qs le Qﬁ Qt
WEBDESIGN
O O O Qe O O




EMPATHY MAP

CAMILLEDURAND

BESOINS FRUSTRATIONS

Un outil no-branding, éthique, simple et ’ Branding imposé
économique

Respect des normes RGPD, interface intuitive ’ Manque de flexibilité

Personnalisation sans surcoult ’ Solution trop chére ou inadaptée aux ONG




EMPATHY MAP

JULIE MARTEL

BESOINS FRUSTRATIONS
Solution intégrée & ses outils internes ’ Peu d'options adaptées a son usage spécifique
Interface personnalisable sans surcharge de ’ Solution peu compatible ou trop rigide

travail

’ Difficulté a allier personnalisation et
conformité

Plateforme conforme et fonctionnelle




USERSTORIES

CAMILLE DURAND, (ASSOCIATION)

EN TANT QUE RESPONSABLE COMMUNICATION DANS UNE ASSOCIATION,
JE VEUX ORGANISER DES EVENEMENTS SANS BRANDING IMPOSE,
AFIN DE PRESERVER L’IDENTITE VISUELLE ET LES VALEURS DE MON ORGANISATION.




USERSTORIES

JULIE MARTEL (ENTREPRISE)

EN TANT QUE RESPONSABLE DES EVENEMENTS INTERNES,
JE VEUX UNE SOLUTION QUI S'INTEGRE AVEC NOS OUTILS EXISTANTS,
AFINDEFLUIDIFIERL'ORGANISATION SANS MULTIPLIERLES PLATEFORMES.




ARBORESCENCE

P

[
=l Ressources

L

Créer un événement
— Parametres
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WIREFRAMES

SITE VITRINE FLYNX




WIREFRAMES

SAAS FLYNX



MAQUETTES/PROTOTYPE

Vo
<

PROTOTYPE DESKTOP

PROTOTYPE MOBILE
PROTOTYPE LANDING PAGE e



https://www.figma.com/proto/OLCq5hdUgAjDmS3lQHCqKx/MyDigitalProject?node-id=189-78&viewport=231%2C-172%2C0.08&t=vc0Gr2xgXGv0Dnik-0&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=189%3A78&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/OLCq5hdUgAjDmS3lQHCqKx/MyDigitalProject?node-id=415-1143&viewport=231%2C-172%2C0.08&t=vc0Gr2xgXGv0Dnik-0&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=415%3A1143&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/OLCq5hdUgAjDmS3lQHCqKx/MyDigitalProject?node-id=611-790&viewport=-29%2C100%2C0.15&t=AvGTmeZIeO1b4V58-0&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=611%3A790&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/OLCq5hdUgAjDmS3lQHCqKx/MyDigitalProject?node-id=611-790&viewport=-29%2C100%2C0.15&t=AvGTmeZIeO1b4V58-0&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=611%3A790&show-proto-sidebar=1

TESTS UTILISATEURS

SCENARIO N°1: LE TEST DES 5 SECONDES

SCENARIO N°2: LA NAVIGATION

SCENARIO N°3: LA PRISE D'INFORMATIONS

SCENARIO N°4: LA PRISE EN MAIN

77



ACCESSIBILITE

SUGGESTIONS RACCOURCIS CLAVIER:

REVENIR EN HAUT DE PAGE : CTRL + B (CMD + B POUR MAC)

ACCEDER A L'ACCUEIL: CTRL + H (CMD + H POUR MAC)

ACCEDER AU MENU D'ACCESSIBILITE : CTRL + M (CMD + M POUR MAC)

ACCEDER A LA PAGE CONTACT : ALT + C (OPTION + C)

MODIFIER LA TAILLE DU TEXTE : CTRL + (CMD +) AGRANDIR CTRL - (CMD -) RETRECIR
REINITIALISER LA TAILLE DU TEXTE : CTRL + O

ACCEDER AU FOOTER : ALT + F (OPTION + F POUR MAC)
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MOTEUR
VISUEL
EXPRESSION

AUDITION

ACCESSIBILITE

VOTRE CAUSE.
| VOTRE EVENEMENT.
VOTRE IMAGE.
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UNE PLATEFORME PENSEE
POURDURER

e Stack technique : MERN (MongoDB, Express, React, Node.js)

e Rapide, Maitrise, Axe sur I'expérience utilisateur, compatible a des évolutions futur
e Securité, Risque et Solutions

e Un projet qui respect les données de ses clients




DATABASE BACKEND FRONTEND

MongoDB

\<

4 Railway




CONCEPTION DE LA BASE DE DONNEES
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RECETTAGE

' : /d/MY DIGITAL SCHOOL/My digital project/flymx/flynx-backend
$ npm test

» flynx-backend@l.8.8 test
» cross-env NODE_ENV=test jest --detectOpenHandles

user.test.js
User Controller
loginUser

createlser

getUserById

deletelser

deleteMyAccount
Test Suites: 1 passed, 1 total
Tests: 7 passed, 7 total

Snapshots: total
Time: .B86 5, estimated 6 s

/d/MY DIGITAL SCHOOL/My digital project/flynx/flynx-backend

g |




ET MAINTENANT...LEMVP

e Démo : création, connexion, inscription
e Objectif : demontrer la simplicité et 'efficacité de la solution
e Une plateforme en constante évolution

landing.flynx.fr




BUDGET MARKETING

Budget
Phase Actions principales alloué (€)

- Rédaction & diffusion 2 communiqués presse

- Sponsoring d'articles presse spécialisée (2 médias)
Découverte | - Campagnes publicitaires Social Media (Facebook, Instagram, Linkedin : ciblage B2B) | 5200
- Création de contenus : blog (rédaction 6 articles), infographie, vidéo teasing

! - Référencement gratuit : Google My Business, plateformes SaaS/comparateurs

- Rédaction livre blanc & guide pratique (graphisme inclus)
- Production vidéo “success story client”

Considération | - Organisation d'un webinaire (location éventuelle plateforme et speaker) 2800
- Outils CRM & marketing automation (Brevo, sur 3 mois)
- Emailing avec tests A/B

- Participation a 2 salons spécialisés (location stand, dotations goodies : totebags,
stylos, sweats, logistique)

- Lancement programme ambassadeur/kit onboarding (goodies, templates,
formation initiale, animation groupe Linkedin)

- Mise en place d'offres promotionnelles et relance automatisée
(mailing/démonstration personnalisée)

- Développement/installation forum d'entraide intégré

- Animation & gamification du forum (badges, classement, reporting)

- Création d'un module public de proposition/suggestions & votes (développé ou
plug-in)

- Valorisation des contributeurs mensuels (jeux concours, petit cadeau,
communication)

Fidélisation 1400

 TOTAL 15000







FLYNX CEST LA BONNE IDEE AU
BON MOMENT,

PORTEE PAR UNE EQUIPE ALIGNEE
SURLA VISION & LE TERRAIN







